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Auswirkungen der Wasserqualitat
und Ganseproblematik am Altmuhlsee
auf Tourismus und Naherholung

Karl-Heinz Fitz
-Vorsitzender des Zweckverbandes AltmUhlsee
-Erster BUrgermeister der Stadt Gunzenhausen
-3. Vorsitzender des Tourismusverbandes Frankisches Seenland

Hans-Dieter Niederprum
-Geschaftsfunrer des Tourismusverbandes Frankisches Seenland
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ALTMUHLSEE

Die aktuelle Situation bezuglich des Tourismus und insbesondere
die Auswirkungen auf Gastfronomie, Beherbergungsbetriebe und
Handel, wird durch folgendes Schreiben sehr deutlich.

Auszug aus dem Einladungsgesuch der PGchtergemeinschaft
Altmuhlsee zur Verbandsversammlung am 04.09.2024:

»Mif Sorge betrachten wir als PGchter der Gastronomie- und
Freizeiteinrichfungen, die Entwicklungen, besonders in diesem
Jahr, rund um den AltmUhlsee®.

,Die derzeitigen MaBnahmen zur Verbesserung der
Wasserqualitdt am AltmuUhlsee sind offensichtlich nicht oder noch
nicht ausreichend, um das Problem der immer frGheren
Blaualgenbelastung unter Kontrolle zu bringen.



Perspektiven am AltmUhilsee und in der Region. %WC

ALTMUHLSEE

Probleme mit der Wasserqualitat, die offentliche Abkehr vom
AltmUhlsee als Badesee und die gesamte, negativ geprdagte
Darstellung des AlfmuUhlsees in der Presse sorgen nachweislich fur
einen immensen wirtschaftlichen Schaden.

Dies betrifft in erster Instanz, die direkt am See ansdssigen
Befriebe.

Des Weiteren wird allerdings auch die gesamte Region,
insbesondere Beherbergungsbetriebe, die Gastronomie und der
Einzelhandel nachhaltig geschwdacht.

Wir bitten um eine ausfUhrliche ErlGuterung der Strategie
bezUglich der Ausrichfung des AltmuUhisees und der darauf
resultierenden Konsequenzen fUr uns als Gasfronomen und
Dienstleister".



Kernaussagen:

-Probleme mit der Wasserqualitat
-Offentliche Abkehr vom AltmUhlisee als Badesee 122
-Negativ geprdagte Darstellung des Altmuhlsees in der Presse

Folgen:

Immenser wirtschaftlicher Schaden
-vorrangig fur die direkt am See ansdssigen Betriebe
-fOr die gesamte Region insbesondere
-Beherbergungsbetriebe
-Gastronomie
-Einzelhandel
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Blick auf das
Tourismus Leltbild

des
Frankischen.Seen.Landes

(2022 bis 2032)
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Online-Burgerbefragung zum
Leitbild 2022-2032

® Wissenschaftliche Begleitung FHAM Treuchtlingen
® Bewerbung:

© Website, Presse, Social Media, Newsletter

®© In Gemeindeblattern etc.
® Stand: 22.11.21 711 Fragebdgen
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Verstarkung eines nachhaltigen
Frankischen Seenlands im Einklang
mit der Natur

-

wortungsvollen und ékonomisch sinn-
vollen Tourismus im Frankischen Seen-

land. Geleitet von unseren Kernwerten,

unter anderem frankisch, echt und
zuganglich, werden wir Rdume und
Formate flir den Austausch von Wissen
und Ideen anbieten.

Wir starken den naturbetonten, verant-

/
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Forderung des Bewusstseins und der
Wertschatzung fiir unsere
kontrastreichen Naturrdaume

Wir werden interessierte Persdnlichkeiten
aus Land-, Wasser- und Forstwirtschaft,
der Natur- und Landschaftspflege und
dem Tourismus einladen, um gemeinsam
Slow-Travel-, Feel-Good- und andere
Sinnangebote mit der Natur im Kern
auszuarbeiten. Dabei soll es um mehr als
nur um oberflachliche Erlebnisse gehen.
Vielmehr wollen wir die Naturrdaume als
multisensorisches Medium fiir die Steige-
rung des Wohlbefindens und der men-
talen und physischen Gesundheit unserer
Gaste ressourcenschonend einsetzen.
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Umfassende Sicherung der
Wasserqualitat an den Seen

Aus den Seen schopft die Destination Wirt-
schaftskraft, Versorgungssicherheit, Lebens-
und Urlaubsqualitat. Mit der Wasserqualitat
steht und fallt die Attraktivitat als Reise- und
Ausflugsziel. Wir méchten mit den Verant-
wortlichen der Seen und den Anrainern wei-
ter intensiv nach Lésungen fiir einen vermin-
derten Nahrstoffeintrag und verbesserten
Gewasserschutz suchen, um uns langfristig
nicht unserer Lebensgrundlage zu berauben.
Denn neben den Aspekten von Hauptreise-
motiv und Differenzierungsmerkmal im frén-
kischen Tourismus sind die Seen Botschafter
fir eine intakte und gesunde Naturland-
schaft. Eine hohe Wasserqualitat ist daher
alternativlos.
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Ubertragung des zentralen Wertes
~Zuganglichkeit” auf alle relevanten
Bereiche im Frankischen Seenland

Das eine Wort ,zugénglich” ist das
zentrale Versprechen unserer Marke
Fréankisches Seenland und deshalb der
Bezugspunkt aller unserer Aktivitdten und
Angebote. Je starker es gelingt, diesen
zentralen Wert zu leben, desto differen-
zierter und durchsetzungsstarker wird die
Destination wahrgenommen. Wir werden
bei jeder Gelegenheit dieses Versprechen
einlésen und unser Umfeld motivieren,
diesen zentralen Wert als roten Faden fir
eigene Angebote aufzugreifen.
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Verdichtung der Ergebnisse zu Erkenntnissen und Zielen fiir das Leithild 2030

Ergebnisse der SWOT-Analyse

Stdrken Schwachen
Wahrnehmbaore kontrastreiche Umifassende Zugdnglichkeit zu den || Zu geringe Fehlende Gonzjohresongebote im
Kufturlandschaften Seeufern mit Notur-Sandstrandemn Ubernachtungskopazitiaten und zu | Freizeit- und Gastronomiebereich
- - - P .. . - -g !! EE i i
Hahe Dichte an Freizeitqualitdt fiir | Hochwertige Naturriume :f:ﬂ‘ms;ﬁu m’:::;:::: el o e
Gidste und Einheimische [Wiesmet, Altmiihiauen, Bersich der Tourismusbewusstsein und
Vogehinse/, Buchenwiilder) Privatguartiere und Teilen der fehlendes Gastgeberverhatten
=r= = — Gastronomie
Erlebbares UNESCO- . _ Fr-u'n.h:r._vch aurherm-sche !Ct{.{rnank e Fehlende Firo der
Weltkulturerbe Roetischer Limes offensiv und kreativ vermitteln T T e P Kommunen und vieler
Gut erhaltene dorfliche Bawkuitur Breites und hochwertiges Bodelondschaften Leistumngstriger
und geschiossene hist. Stodthilder | Kulturangebot und authentische Friinkische Mentalitat behindert Ungekldrte Morkenbeziehungen
Festiultur selbsthewwsstes Auftreten im verhindern Synergieeffekte bei
Markt Regionalprodukten
Chancen Risiken
Lebensraum-Konzept: Tourismus Entschleunigung ois Ablehnende Holtung von Teilen Togestourismus kann Seenland-
dient in allen Bereichen auch der wertschatzende der Bewvdlkerung gegeniiber Destingtion auf
| Bewal Aufentha alitdt in Wert setzen Tourismus Noherholungsregion reduzieremn
Dar.rfrhaﬁe Dm{ngp.fn'!:rﬁ::rm . Hnd!.l'] altigheit fiir Wertschdtzung Wasserqualitdt und punktuelle Zu storke Reduzierung der
Bevdlkerung und Touristiker innen | in u.ifen.-ﬂrlgebarssegmenten Probleme mit Génsepopulation touristischen A mbeit auf
aufbauen verinnerlichen B
die Seen
Internationale Sport-Highlights fir | Vermarktungs- und Weiterer Wegfall von Gewinnung und Halten von
Seenfond-Profilierung nutzen Vertriehsplattform fiir Bettenkapazititen und qualifizierten Fachkréften
Ferienwohnungen/-hduser Gastronomisangebotan
entwickeln
T T Frankische Mentalitst Ungefidrte Froge der LAusbluten™ attraktiver Ortskerne
R oy P TR selbsthewusst mit Charme Betriebsnaochfolge in Tourismus, wnd domit ldentitdtsweriust
Besucherienkung etc kommunizieren Gastronomie und Handwerk

Cuedle: Entwurf Zusammenfassung Leitbildentaicklung; FUTOUR Unrselt-, Toursmus- und Regionalberatung: Dieter Papp August 2021
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Saisonverlauf 2024 (bis Oktober) S — "

Ubernachtungen (gewerblich = 10 Betten)
Auslastung
Aufenthaltsdauer

Bis Ifd.
2023 2024  |Verand. in %|Auslastung| Aufenth. | Monat
Januar 29.281 29.882 2,1 17,6 2,5 2,1
Februar 35.799 38.860 8,6 20,7 2,5 5,3
Marz 44,958 55.905 24,3 25,8 2,6 12,8
April 80.025 88.388 10,5 28,0 3,3 12,6
Mai 133.426 168.985 26,7 39,5 3,4 18,1
Juni 205.373 156.803 -23,6 43,9 3,1 1,5
Juli 216.999 221.015 1,9 51,3 3,1 1,6
August 251.615 265.077 5,4 56,3 3,5 2,3
September 151.213 130.573 -13,6 40,3 3,2 1,2
Oktober 94.110 96.040 2,1 33,1 3,2 1,4
November 49,541 49.541 0,0 23,0 3,3
Dezember 31.198 31.198 0,0 18,0 2,7
Gesamt TVFS 1.323.538 1.332.267 0,7 33,1 3,0
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Saisonverlauf 2024 (bis Oktober)

Ubernachtungen Frankisches Seenland
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Saisonverlauf 2024 (bis September)
Halbjahre AnkUnfte/Ubernachtungen (gewerblich = 10 Betten)
Ubernachtungen Ankuinfte
2022/ 2023/ +/- 2022/ 2023/ +/-
2023 2024 in% |2023 2024 in %
Oktober-Marz 268.901| 299.730 11,5 94.001, 104.291 10,9
Winterhalbjahr
April-September | 1.038.65| 1.030.84 -0,8| 312.380| 315.947 1,1
Sommerhalbjahr 1 1
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Entwicklung der Ubernachtungen
Sommer 2023
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ALTMUHLSEE

Folgerungen daraus:
-Ubernachtungszahlen gegentber dem Vorjahr
iIm Frankischen Seenland stagnierend
-Ubernachtungszahlen am AltmUhlisee gehen zurick
-absoluter Schwerpunkt im Sommerhalbjahr April bis September

Erganzend:

Das Feedback aus den Beherbergungsbetrieben, insbesondere den
Privatvermietern, zeigt auf, dass Gaste wegen der eingeschrdnkten

beziehungsweise nicht bestehenden Bademoglichkeit ganzlich den
AltmUhlsee meiden.

Hierbei handelt es sich vielfach um Familien, welche in den
vergangenen Jahrzehnten zur Hauptnutzergruppe gehorten.
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Blick

auf den Tagestourismus
undad

dessen Bedeutung
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Bedeutung des Tagestourismus

Touristische Umsatze nach Marktsegmenten 20231

AUFENT- @D-TAGES- N BRUTTO-
VIARKTSECMENT HALTSTAGE . AUSGABEN - UMSATZ
Touristik- und Dauercamping 0,804 Mio, x 5110€ - 41,1 Mio. €
sowie Reisemobiltourismus
IE Privatquartiere , 30 _ .
(< 10 Betten)® 0,502 Mio. X 88 € = 44,3 Mio.€
Gewerbliche Betriebe . _ .
@ (> 10 Betten: ohne Camping)* 0,727 Mio. X 12380€ = 90,1 Mio. €
0 Tagesreisen 5,3 Mio. X 2410€ = 127,7 Mio.€

GESAMT 7,333 Mio. 3032 Mio. €

I Alle nicht mit einer Fufinote gekennzeichneten Daten basieren auf eigenen Berechnungen bzw. Sonderauswertungen des dwif. Alle Werte verstehen sich als gerundete Werte.

2 Angaben des Tourismusverbandes Frénkisches Seenland, Gunzenhausen 2024; dwif (Hrsg.): Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als Wirtschaftsfaktor, Miinchen 2018, 2019, 2020, 2021, 2022
und 202 3; Erhebungen, Recherchen, Berechnungen und Plausibilititskontrollen des dwif, Miinchen 2024.

3 Auskiinfte und Statistiken des Tourismusverbandes Fréinkisches Seenland, Gunzenhausen 2024; Erhebungen, Recherchen, Berechnunge nund Plausibilitdtskontrollen des dwif, Miinchen 2024.
4 Bavyerisches Landesamt fiir Statistik, Fiirth 2024,

Quelle: dwif 2024 dWif

Seite & Wirtsehaftsfaktor Tourismus fir die Region Frankisches Seenland 2023 MUEL R DRI RIS L
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Bedeutung des Tagestourismus

Bedeutung der touristischen Marktsegmente

AUFENTHALTSTAGE: 7,333 Mio. UMSATZE: 3032 Mio.€

[=]

Privatquartiere

2\
—

Gewerbliche Betriebe

)

Tagesreisen

Quelle: dwif 2024 dW'. f

Seite 7 Wirtschaftsfaktor Tourismus fir die Region Frankisches Seenland 2023 VWEGWEISERE IMTELRISM s
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Bedeutung des Tagestourismus

Direkte Profiteure des Tourismus

Ubernachtungsgiste Tagesgaste

175,5 Mio. € 127,7 Mio. €

GESAMT 3032 Mio. €

6 Gastgewerbe 176,7 Mio. €
Einzelhandel 67,0 Mio.€
58,3%
[ ]
Quelle: dwif 2024

Seite 8 Wirtschaftsfaktor Tourismus fir die Region Frankisches Seenland 2023 VWEGWEISENE M TOLRISM =



Bedeutung des Tagestourismus

# FRANKISCHES
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Kennziffernfur die Region Frankisches Seenland im Zeitvergleich

Entwicklung

Entwicklung

2ol 2o 202s 2023ggu. 2017 2023ggu. 2019

UbernachtungeninBetrieben 1,895 Mio. 1,92 Mio. 2,033 Mio. +7.3% +5,9%
Tagesreisen 5,6 Mio. 5,4 Mio. 5,3 Mio. -54% -1,9%
Bruttoumsitze Gesamt 2553 Mio. € 261,9Mio. € 303,2Mio. € +188% +158%
Bruttoumsatze UbernachtungeninBetrieben 145,5Mio. € 1528 Mio.€ 175,5Mio.€ +20,6% +14.9%
Bruttoumsatze Tagestourismus 109,8 Mio. £ 109,1 Mio. £ 127,7 Mio. € +16,3% +170%
Bruttoumsatze Gastgewerbe 140,7 Mio. € 1514 Mio. € 176,7 Mio. € +256% +16,7%
Bruttoumsétze Einzelhandel 59.6Mio. € 56,5Mio. € 67 0Mio. € +124% +18,6%
Bruttoumsatze Dienstleistungen 550Mio. € 54 0Mio. £ 595Mio. £ +8,2% +10,2%
Touristischer Einkommensbeitrag 123, 7 Mio. € 128,3 Mio. € 147 6 Mio. € +19.3% +150%
Relativer Beitrag zum Primareinkommen 2,3% 22% 24% +0,1%-Punkte +0,2 %-Punkte
Einkommensaquivalent (in Personen) 4450 4360 4800 +7.9% +10,1%

Quelle: dwif 2024
Seite 13

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir die Region Frankisches Seenland 2023

dwif

WEGWEISEND IM TOURISMUS
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Bedeutung des Tagestourismus

Kennziffernflr die Region Frankisches Seenland im Zeitvergleich

UbernachtungeninBetrieben 1,895 Mio. 1,92 [V.hg 2,033 Mio. .
~ - 300.000 Tagesgaste weniger
Bruttoumsatze Gesamt 2553 Mio. € . 261,9Mio.€ 303,2Mio.€

Bruttoumsatze Ubernachtungenin Betricbom = 71}4524@.M I @2@ € L mﬁg -l-Z
Bruttournsétze Tagestourismus 109,8 Mio. € .109,1 Mio. € 12_7,7 Mio. € e
Bruttoumsatze Gastgcch — 2 6 O V@wl tze IlTl@LFb elr4-78m© | O Tze
Bruttoumsatze Einzelhandel 59,6Mio. € 563,5 Mio. € 670Mio. €

Bruttournsdtze Dienstleistungen 550 Mwe nﬁl@ e r 59,5Mio. €

Touristischer Einkommensbeitrag 123,7 Mio. € 128,3 Mio. € 1476 Mio.€

Relativer Beitrag zum Primareinkommen 23% 22% 24%

Einkommensaquivalent (in Personen) 4.450 4360 4800

dwif



Folgerungen daraus:

-Bei 5,3 Millionen Aufenthaltstage im Jahr 2023
Brutto-Umsatz 127,7 Millionen Euro

-dies entspricht 42,1% des Gesamtumsartzes

-vom Tagestourismus profitiert der Einzelhandel sowie die
Dienstleistungen Uberproportional

-Der Tagestourismus geht seit 2017 kontinuierlich zurock
-300.000 Tagesgdste weniger

Bedeutet einen Umsatzrockgang um 7,2 Millionen Euro.
Dies entspricht 260 Vollarbeitsplatzen.




Fazit

-Die Probleme mit der Wasserqualitat und den Gansen hat inzwischen
immense Auswirkungen, auch auf den Tourismus

-Tourismus ist keine Spielerei, sondern ein bedeutender Wirtschaftsfaktor

-Die Auswirkungen und Probleme verlagern sich bereits vom AltmuUhlsee in
Richtung Brombachsee

-Die Nutzung von AltmUhlsee und Brombachsee als Badeseen sind sehr
wichtig fur die Gesamtregion

-Grundlage fur Investitionsentscheidungen sind die Badeseen
-Es bedarf dringend konkreter Losungsansatze

-BUrger und Gaste mussen sehen, dass etwas getan wird




